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Medienmitteilung / Zwischenbericht erstes Quartal 2016

Straumann: Stark ins neue Jahr gestartet; 12% organisches
Umsatzwachstum im ersten Quartal

= Umsatz in Schweizer Franken steigt um 15% auf CHF 223 Mio., einschliesslich einem
Akquisitionseffekt von 3 Prozentpunkten aus der Ubernahme von Neodent

= Starkes Wachstum in allen Regionen und Geschéftsbereichen

= Zweistelliger Zuwachs in Nordamerika, Asien/Pazifik und Lateinamerika

= Neue Lésungen an wichtigen Fachmessen weltweit lanciert

= Anthogyr-Transaktion abgeschlossen; Straumann bereit fiir den Einstieg ins Value-
Segment in China

=  Gruppe erhoht Umsatzprognose fiir das Gesamtjahr auf hohes einstelliges Wachstum
(organisch')

UMSATZ NACH REGION

(in CHF Millionen) Q1 2016 Q12015
Europa, Naher Osten & Afrika (EMEA)* 108.0 98.6
Verdnderung CHF in % 9.5 (8.4)
Verénderung organisch % 9.4 0.3
In % des Gruppenumsatzes 48.4 51.1
Nordamerika 62.0 53.7
Verdnderung CHF in % 15.4 18.1
Verdnderung organisch % 12.5 11.6
In % des Gruppenumsatzes 27.8 27.8
Asien/Pazifik 35.5 28.9
Verdnderung CHF in % 22.9 30.4
Verénderung organisch % 21.0 34.5
In % des Gruppenumsatzes 15.9 14.9
Lateinamerika® 17.5 12.0
Verdnderung CHF in % 46.0 163.1
Verdnderung organisch % 1l 11.7
In % des Gruppenumsatzes 7.9 6.2
GRUPPE 223.0 193.2
Verdnderung CHF in % 15.4 7.4
Verdnderung in LW % {{i5F5) 12.3
Verdnderung organisch % 12.2 8.2

Basel, 3. Mai 2016: Mit zweistelligem Wachstum und einem rekordhohen Quartalsumsatz
von CHF 223 Mio. startete die Straumann-Gruppe stark ins Jahr 2016. In Schweizer Franken

! “Organisch* bedeutet reale Veranderung ohne Beriicksichtigung von Akquisitions- und Wahrungseffekten.
2 Mit der Akquisition von Neodent hat Straumann die Markte vom ,Rest der Welt" per 1. Januar 2015 in die Regionen EMEA und
Lateinamerika umgeschichtet. Neodent ist seit 1. Marz 2015 vollstandig konsolidiert.
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wie auch in Lokalwahrungen resultierte ein Umsatzplus von 15%. Ohne die seit 1. Marz 2015
voll konsolidierte Neodent belief sich das organische Wachstum auf 12%.

Das hohe organische Wachstum in allen Geschéaftssegmenten und Regionen der Gruppe
ging mit einer zunehmenden Dynamik am Markt flir Zahnersatz einher. Die Region EMEA
(Europa, Naher Osten & Afrika) leistete den grossten Umsatzbeitrag und erzielte ein
Wachstum von 9%; die anderen Regionen wiesen allesamt zweistellige Zuwachsraten aus.

CEO Marco Gadola sagte: ,Im 2016 haben wir bereits weitere ermutigende Anzeichen flr
eine allgemeine Markterholung gesehen; aber auch unser eigener Leistungsausweis ist
bemerkenswert. Ermdglicht haben diesen in erster Linie neue Produkte — vor allem unser
BLT-Implantat, die neuen prothetischen Optionen und unser umfassendes Portfolio an
Biomaterialien. Mit erfolgreichen Marken wie Neodent und Medentika haben wir gleichzeitig
unseren Marktanteil im globalen Value-Segment erhdht. Die guten Ergebnisse und ein
verbessertes Marktumfeld geben uns das Vertrauen, unsere Umsatzprognose flir das
Gesamtjahr auf ein organisches Wachstum im hohen einstelligen Bereich anzuheben —
vorbehaltlich unvorhersehbarer Ereignisse.”

GESCHAFTSVERLAUF

Implantatlésungen von Straumann erzielten in allen Regionen weiterhin ein zweistelliges
Wachstum. Treiber dieses Wachstums waren insbesondere das Straumann Bone Level
Tapered (BLT) Implantat sowie das Hochleistungsmaterial Roxolid®, aus dem inzwischen
mehr als zwei Drittel aller verkauften Straumann-Implantate gefertigt sind.

Das Geschaft mit restaurativen LOsungen verzeichnete eine hohe Nachfrage nach
implantatgetragener Prothetik und insbesondere nach den preiswerten Variobase®-
Sekundarteilen. Der schwachere Umsatz mit zahngetragener Prothetik und CADCAM-
Ausristung konnte so mehr als ausgeglichen werden.

Der Umsatz mit Biomaterialien wuchs zweistellig, da Straumann die Auslieferung der botiss-
Produkte in Europa sowie der in Nordamerika einlizenzierten Knochenersatzmaterialien und
Membranprodukte weiter vorantrieb. Emdogain, das bewahrte Produkt fir die parodontale
Geweberegeneration, trug ebenfalls zum Wachstum des Bereichs bei.

REGIONEN

Hohe Auftragsvolumen von Distributoren erganzen gute Ergebnisse in Europa

Mit der weiteren Erholung des Geschafts in Europa in den letzten zwei Jahren konnte die
Region EMEA ein organisches Wachstum von 9% erzielen, was teilweise das schwache
Vorjahresquartal widerspiegelt. Der Umsatz in Schweizer Franken stieg im ersten Quartal
2016 um 10% auf CHF 108 Mio., womit die Region knapp die Halfte des Umsatzes und fast
40% des Wachstums der gesamten Gruppe erwirtschaftete.
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Die Nachfrage war breit abgestutzt. Bei den Ergebnissen stachen insbesondere Frankreich,
die Iberische Halbinsel und Italien heraus — Markte, in denen lberall eine starke Konkurrenz
durch Value- und Discount-Anbieter herrscht. Die an der Fachmesse Expodental — die alle
zwei Jahre in Spanien stattfindet — erzielten Abschliisse trugen zu den guten Ergebnissen
auf der iberischen Halbinsel bei. Die Gruppe erzielte weitere Fortschritte beim Ausbau ihres
Geschafts mit Praxisketten und ,Dental Service-Organisationen®. In Deutschland lagen die
Umsatze auf Vorjahresniveau, trotz verminderter Anzahl Arbeitstage im Quartal aufgrund der
frihen Osterfeiertage. Die Distributorenmarkte im Nahen Osten verzeichneten aufgrund der
Nachfrage nach Premium-Implantaten und von Ausschreibungen im o&ffentlichen
Gesundheitswesen ein starkes Wachstum.

Aufschwung in Nordamerika

Nordamerika verzeichnete nach der leicht schwacheren zweiten Jahreshalfte 2015 einen
vielversprechenden Aufschwung. Trotz starker Vergleichszahlen aus dem Vorjahr erzielte die
Region ein organisches Wachstum von 13%. In Schweizer Franken resultierte ein
Umsatzplus von 15%, das dem besseren Wechselkurs zum US-Dollar zuzuschreiben ist.

Alle Geschaftsfelder trugen zum regionalen Wachstum bei, insbesondere Roxolid und das
BLT-Implantat — ein wichtiges Produkt, da 70% der verkauften Implantate in Nordamerika ein
konisches Design aufweisen. Mehr als 100‘000 BLT-Implantate wurden bislang in der Region
verkauft, und das Potenzial ist noch nicht ausgeschopft. BLT bleibt dort ein wichtiger
Wachstumstreiber.

Im Februar hat Straumann das PURE Ceramic Implantat lanciert, das von Implantologen gut
aufgenommen wurde. Obwohl metallfreie Implantatldsungen noch ein Nischenmarkt sind,
werden Keramikimplantate mit vergleichbarer Performance und Flexibilitéat wie inre Pendants
aus Metall den Markt verandern.

Das Portfolio an Implantatldsungen zu attraktiven Preisen von Neodent trug ebenfalls zum
starken Wachstum der Region bei.

Asien/Pazifik: Investitionen in China tragen Friichte

Die Region Asien/Pazifik generiert 16% des Gruppenumsatzes und verzeichnete mit 21%
das hdchste organische Umsatzwachstum aller Regionen. Den Hauptbeitrag hierzu leistete
China, wo die Gruppe weiterhin von einem dynamischen Markt profitiert. Auch Japan erzielte
ein zweistelliges Wachstum, was dem BLT-Implantat, Roxolid, SLActive und dem neuen
CADCAM-Service zu verdanken war. Auch Sudkorea und Australien erzielten gute
Ergebnisse.

Guter Geschiftsgang in Lateinamerika

Lateinamerika, das rund 8% zum Umsatz der Gruppe beitragt, verzeichnete ein organisches
Umsatzwachstum von 13%. Die Region profitierte von guten Ergebnissen in Brasilien, wo
Neodent trotz verhaltener Marktentwicklung und eines schwierigen Wirtschaftsumfelds ein
solides Wachstum erzielte.

Der Wertverlust des brasilianischen Real von 24% gegenuber dem Vorjahr reduzierte den
regionalen Umsatz auf knapp CHF 18 Millionen.
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OPERATIVE UND STRATEGISCHE FORTSCHRITTE

Neue Markteinfuhrungen und Initiativen

Die Gruppe nutzte internationale Fachmessen in San Diego, Madrid, Sdo Paulo und anderen
Stadten, um neue Implantat-Lésungen und CADCAM-Ausristungen einzufuhren und zu
bewerben. In Nordamerika wurde am Chicago Midwinter Meeting der von Straumanns
Partnerunternehmen Dental Wings entwickelte neue CARES-Intraoralscanner lanciert, und in
Madrid wurde die CARES-Fraslésung flr Labore vorgestellt. In Brasilien bewarb Neodent die
von ihr vertriebene, vollstandige Palette von Fraslésungen von Amann Girrbach.

In Monaco kiindigte Straumann anlasslich des International Osteology Symposium die
Roxolid Lifetime Plus Garantie an. Diese setzt einen neuen Branchenstandard, indem sie
einen finanziellen Beitrag an allfallige Ersatzbehandlungskosten leistet.

Vordringen in das globale Value-Segment

Bei der Umsetzung der Strategie, in das globale Value-Segment vorzudringen, machte
Straumann weitere Fortschritte. Die Gruppe eroffnete in Grossbritannien eine neue
Instradent-Tochtergesellschaft und beteiligte sich mit 30% am franzosischen
Implantathersteller Anthogyr; damit ist Straumann fir den Eintritt in das Value-Segment in
China gegen Jahresmitte mit dieser Marke bereit.

Um die steigende Nachfrage nach CADCAM-Prothetik — insbesondere von Grosskunden wie
dem Netzwerk von ClearChoice in den USA - zu befriedigen, hat die Gruppe ihr
Fraszentrum in Arlington (Texas) wesentlich ausgebaut und im April wiedererdéffnet.

Generalversammlung genehmigt samtliche Antrdge des Verwaltungsrats,
einschliesslich Dividendenerh6hung

An der ordentlichen Generalversammlung der Straumann Holding AG vom 8. April 2016
stimmten die Aktionarinnen und Aktionare samtlichen Antrdgen des Verwaltungsrats mit
grossem Stimmenmehr zu, darunter einer Dividende fir 2015 von CHF 4.00 pro Aktie, die
am 14. April 2016 ausbezahlt wurde.

AUSBLICK 2016 (vorbehaltlich unvorhergesehener Ereignisse)

Straumann erwartet, dass der globale Implantatmarkt 2016 solide wachsen wird, und ist
zuversichtlich, mit einem organischen Wachstum im hohen einstelligen Bereich erneut
besser als der Markt abzuschneiden. Trotz weiterer Investitionen in strategische
Wachstumsinitiativen sollten das geplante Umsatzwachstum und die zu erwartenden
positiven Skaleneffekte dazu beitragen, die Betriebsgewinnmarge weiter zu verbessern®.

Uber Straumann
Straumann (SIX: STMN) mit Hauptsitz in Basel, Schweiz, ist ein weltweit fihrendes Unternehmen fiir dentale
Implantologie, Zahnerhaltung sowie regenerative Zahnmedizin. Zusammen mit filhrenden Kiliniken,

* Als Vergleichsbasis dient die EBIT-Marge von 23% vor akquisitionsbezogenen Sondereffekten.
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Forschungsinstituten und Hochschulen erforscht und entwickelt Straumann Dentalimplantate, Instrumente und
CADCAM-Prothetik fiir Zahnersatzlosungen sowie Biomaterialien fiir die Geweberegeneration resp. zur
Verhinderung von Zahnverlusten. Insgesamt beschéaftigt die Straumann-Gruppe rund 3’500 Mitarbeitende
weltweit. Ihre Produkte und Dienstleistungen werden Uber eigene Vertriebsgesellschaften sowie ein breites Netz
von Vertriebsunternehmen in mehr als 100 Landern verkauft.

Straumann Holding AG, Peter Merian-Weg 12, 4002 Basel, Schweiz.
Telefon: +41 (0)61 965 11 11 / Fax: +41 (0) 61 965 11 01
Homepage: www.straumann.com

Kontakte:

Corporate Communication

Mark Hill: +41 (0)61 965 13 21

Thomas Konrad: +41 (0)61 965 15 46

E-Mail: corporate.communication@straumann.com

Investor Relations
Fabian Hildbrand: +41 (0)61 965 13 27
E-Mail: investor.relations@straumann.com

Disclaimer

Diese Mitteilung enthalt bestimmte in die Zukunft gerichtete Aussagen, welche die gegenwartige Sicht des
Managements widerspiegeln. Solche Aussagen sind mit bekannten und unbekannten Risiken, Unsicherheiten
und anderen Faktoren verbunden, die zur Folge haben kénnten, dass die tatsachlichen Ergebnisse, Leistungen
oder Errungenschaften der Straumann-Gruppe wesentlich von den in solchen Aussagen enthaltenen oder
implizierten Ergebnissen, Leistungen oder Errungenschaften abweichen. Die von Straumann in dieser Mitteilung
zur Verfugung gestellten Informationen entsprechen dem Kenntnisstand im Zeitpunkt der Ver6ffentlichung.
Straumann Ubernimmt keinerlei Verpflichtung, die hierin enthaltenen Aussagen aufgrund neuer Informationen,
zuklinftiger Ereignisse oder aus sonstigen Griinden zu aktualisieren.

Telefonkonferenz fiir Analysten und Medienschaffende
Die Umsatzzahlen fiir das erste Quartal 2016 werden heute um 8.30 Uhr Schweizer Zeit live als
Audio-Webcast sowie in einer Telefonkonferenz fur Analysten und Medienschaffende prasentiert.

Die Aufzeichnung des Audio-Webcasts (www.straumann.com/webcast) steht einen Monat lang zur
Verfluigung.

Prasentationsfolien

Unter www.straumann.com/Straumann-2016-Q1-Presentation.pdf im Internet sowie auf den
Webseiten fir Investoren auf www.straumann.com stehen die Prasentationsfolien der
Telefonkonferenz bereit.

Um an der Telefonkonferenz teilzunehmen, wahlen Sie bitte eine der folgenden Nummern:
+41 (0)58 310 50 09 (Europa und ubrige Lander)

+44 (0)203 059 58 62 (Grossbritannien)

+1(1)631 570 56 13 (USA)
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Registrierung fir Medienmitteilungen von Straumann:
www.straumann.com/de/startseite/investoren/ir-kontakte-und-services/subscription.html

Registrierung fliir RSS-Feeds:
www.straumann.com/de/startseite/medien/medienmitteilungen.news.rss

Straumann Social Media-Kanéle
http://www.straumann.com/de/startseite/ueber-straumann/social-media.html

Straumann Media Center (Login: “Corporate”; Passwort: “corporate”)
smc.straumann.com

#H#H#
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